Aplicacion al lenguaje publicitario.
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* Anafora, Consiste en
repetir las mismas
palabras al inicio de
2 0 mads periodos

versos 'u oraciohes)

n este caso hay 1 andfora:

BE)" (imperativo del inglés 'to
la r'lmera silaba™del
nog\ r‘e e produc’ro
Efeater”. (Pronunciados

Colocados como dos versos:
netic
| R
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- * Paronomasia:

semejanza fonética
entre dos palabras:

- "MASH" en lugar de
MAS



* Paronomasia.

Semejanza fone tica
en fre dos fa/a ras.
"Nextasis' por éxtasis

° Composucuon Mecanismo
de formacion de nuevas
palabras a partir de la
reunion de dos o mds en
una sola.

> Next (‘siguiente’, 'proximo’ en
ingles) + exTasus

* El valor connotativo que sugieren
las prendas en el suelo y la
imagen femenina desnuda
(adémas de machista) es de
cardcter erotico.



R —— — 'b.
plikene
j A)para todo
y g CA CA otra VISA gratis

con 500 € al mes durante un ano.

Por cada 50 € de gastos acumulados

0 s B e AtV s

* Aliteracion:
(repeticion de sonidos
semejantes con cierta
intencionalidad):

> "Usa tu VISA"
* Personificacion:
> “El futuro elige VISA"



o de palabras.
C'ua quier 14 o de combinacion
exp r'es'/ va (mayormente
humoms'f/ca o’ironica) en gue
se enfrentan dos vocablos en
un mismo contexto:
‘Originalmente original”
Pr'efende sugerir:
* Tradicion, antigliedad
- Minoritario (original)

* Y moderno (imagen del
ordenador, vestimenta del
persongje, ‘etc.)

Derivacion. Formacién de

palabras mediante adicion o

supresion de sufijfos:
Originalmente = original + mente



a) METAFORAS

Establece una identidad entre
dos términos que pertenecen a
realidades diferentes, aunque
pueden tener rasgos comunes.



°Los distintos
tejidos de |la
. ropa de otofio se
~__ presentan  en
= |ugar de |las
tierras secas vy
marrones del
otono.

)
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En este anuncio se
utiliza la metafora
para  reforzar el
mensaje de mal olor.

El olor de las zapatillas

se identifica con el
olor de un WC.



Nara

Las cualidades de un
objeto estdn en
lugar de otfro, para
destacarlas, consiste
en sustituir la forma
habitual de
representacion a un
personaje o a un
objeto por otras
formas visuales de
aludir a ese
personaje o a ese
objeto.






c) ELIPSIS:

Consiste en suprimir algin término
u objeto de la oracion, o imagen.
Esto imprime fuerza y pasion al
mensaje; exige un esfuerzo mayor
por parte del receptor y dota a la
imagen gran capacidad evocadora.




Se emplea la
elipsis
porque no
< se muestra
e, el producto
a8 anunciado,
o
| chupachups.




Q MISSAN NAVARA




Sinécdoque.
(Consiste en sustituir la
parte por el todo)

E/ cuello de la botella con e/
sello de la bodega, en lugar de
la botella completa

Contiene varias

metaforas:

"Recuerdo vivo de su historia”
"Amor por la tierra”

CCHIVITE

Orguﬂn
”




24 QUILATES DE LUJD
SCORPIO v 24 VALVULAS
8 CC)__S‘\/})QRTH

Sinécdoque
El motor por el coche

La zona del conductor por el
conjunto del coche

Contiene dos metaforas
“hiperbolicas”:

'24 kilates de lujo

'24 kilates de potencia”



* Sinédoque
> El parque Gaudi de
Barcelona (la parte) por
Cataluia (el todo).

* Tanto el felpudo como el
texto contienen una
comparacion:

> "...como en casa”. Pretende
sugerir idea de
hospitalidad.
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Comparacion.
Consiste en presentar
las igualdades o
semejanzas de dos
objetos, personas o

situaciones.

En este caso la comparacion
es la siguiente:

- De la misma manera que te
diviertes 'jugando’ con el
tiempo, juega (GO PLAY)
con Ballentine's.



Bebe con moderacién.
Es tu responsabilidad. 40°

Comparacion.

En este otfro caso la
comparacion es la
siguiente:

- Se comE‘aran dos
grupos humanos:
> El de arriba
(aburridgs, quietos,
en negro)
> El de'abajo (alegres
bailando, en colores
> ¢La diferencia? El
rupo alegre bebe.
- Mensaje: Ipara
divertiros, bebed
Ballentine’s.



Personificacion (o
"Prosopopeya”).
Consiste en asighar a
cosas o seres inanimados
cualidades de seres
animados.

La ‘nutricion’ es propia de

personas o animales , no de

los cabellos



YO, Ya N0 me
eSPONJO.

Atribuye la
cualidad del
pelo humano a
un animal.




- |
Se presenta el corazon de la manzana con
los rasgos del cuerpo humano.

APPLES

5
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Mas iPod [[[€]

En este anuncio se
ve una  mosca
escuchando mdsica y
sujetando un  iPod

osada en una hoja. Se
e concede a la mosca la
cualidad de escuchar
musica con el iPod igual
que una persona aunque
una mosca hunca puede
usar un iPod.

> Se da a entender que
el iPod es tan pequeio
y sencillo que hasta
una mindscula mosca
puede usarlo.



El uso efectivo de la prosopopeya
para una campaha muy graciosa

Snaptax, una compafiia en
Canadd que provee servicios
de pago de impuestos via
Internet.

Tres divertidisimos anuncios
impresos, haciendo gala de la
prosopopeya: un monstruo de
papel efectia maldades:
prenderle un cerillo a la
gasolina, tenderle una trampa
al gato o arrojarles un radio
conectado a los peces.




PAPER 15 EVIL.

Da e Lasrs iriem 1= pelles

Se transmite
que el papel
es malvado. Lo
que apoya la
idea de
realizar los
pagos a través
de internety
no por medio
de las
tradicionales
formas.



Dilogia o “doble
sentido": (Una palabra o

- i &= | sintagma usados en dos
N , sentidos)
— ) En "Regla N°3" se contienen

las ideas de:

* 'Norma n°3'

- Menstruacion

En "manejar” se contienen las
ideas de:

* '‘Manejar' los fampones

* '‘Manejar’ a los chicos




Dilogia o "doble sentido”

(una palabra o sintagma
usados en dos sentidos)

Eslogan bivalente. 'Este
oscuro objeto de deseo”

Ron aiejo (oscuro)
Mujer morena y sensual

Parafrasis (repeticion casi
exacta de una frase) del titulo
de una pelicula de Bufiuel

(Ese oscuro objeto del deseo)



Hipér'bole: (exageracion
desmesurada):

"E/ dnico gue es unico”.
El eslogan, ademas,
contiene una repeticion.

La escena contiene una
prosopopeya: personifica
al logotipo al hacerle
jugar a la "gallinita
ciega”.



*Exagera los
efectos del
tabasco.
Produce tanto
calor que
cocina
directamente
las palomitas.

)







En este anuncio
se utiliza la
hipérbole como
refuerzo del
mensa’]e, en
relacion a la
cantidad de
dinero ofrecida
por el sorteo.



* Este anuncio
publicitario
hos indica
que si hos
aplicamos el
producto que
promocionan,
la herida se
hos curard y
rdpidamente ... | -~
con todos los
cuidados.




* Antitesis (en doble
plano):
> Abgjo: blanco y negro,
situacion seria, aburrida,
formal (¢trabajo?)
> Arriba: color, alegria,
diversion

¥
Ron Aiiejo
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Antitesis: (presentacion

de ideas -imdgenes, en

este caso- opuestas)
Grupo superior, estdtico y en
hegro.

El de abajo, muy colorido,
divirtiéndose, bailando vy ...

... La razon estd en el "vaso" que
levanta (cual trofeo) el primero
del grupo inferior: ise divierten
porque beben!



agne ‘

G3BORNKE

UN POCO DE |
MAGNO CON HIELO

ES MUCHO

PARADOJA: (Union de 2
/deas aparentemente

opues fas): "un poco de Magno es
mucho

Hay un SUTII PARALELISMO
enfre el personaje (uno de lgs
“grandes” actores espaiioles)

Ia marca + Iogo‘rlpo del toro.
gr um' significa ‘grande’
en ld

Es un ’rex'ro argumentativo:
utiliza el arqumento de
autoridad.

Por esto, el mensaje secundarlo
es: s/ Imanol Arias lo foma ..



* Sinestesia:
(correspondencia entre
percepciones de
diferentes sentidos):

> color alto voltaje

* Aliteracion:
(repeticion de sonidos
semejantes con cierta
intencionalidad):

> "... alto voltaje”

Color alto voltaje

s L RACEIH
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